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- Alemania mm 1.2%
° 27 Argentina mmmm 2.5%
PAISES PARTICIPANTES: gentina mems 25%
-~ Bolivia mm 1.2%
800% mas que en el pTM 2018 Brasil| sEEEEEEEEEEEEE 8.6%
Canadad EEEEEEEEEEEEEEE 9.2%
Chile EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 13.5%
Colombia mmmmmEm 4.2%
Costa Rica EEEEEEEE 4.9%
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México NNENEEEEEEENENEEE 10.4%
Panama mmm 1.8%

Emiratos Arabes ® 0.6%
Portugal m 0.6%
Puerto Rico m 0.6%
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“El turismo tiene un enorme potencial que aun no estamos aprovechando como
debiéramos. Un crecimiento del 10% puede parecer importante, pero si la base de
ese porcentaje es baja, entonces no es significativo. Si hablaramos de una base de
diez millones deturistas,ahihablar del10% seria importante.

Debemos ponerle una cuota adicional de ambicién, porque el potencial lo tenemos.”.
Martin Vizcarra, Presidente de la Republica

“Ha sido el mejor Peru Travel Mart de los ultimos afos. Hay que seguir trabajando
para que el PTM se convierta en la principal feria de turismo de América Latina”.
Edgar Vasquez, Ministro MINCETUR

“Esta edicion del PTM tiene por objetivo diversificar la oferta turistica,
promoviendo con énfasis el Circuito Nor Amazdnico y nuevos segmentos como el
Turismo MICE y el Turismo de Lujo. Alcanzar 10 millones de turistas no es un
suefo, perotenemos que trabajarjuntos como lo venimos haciendo?.

Carlos Canales, Presidente dela CANATUR
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